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细分市场总览

◼ 8月，国内乘用车市场降幅扩大；受NEV拉动（同比超56% ），商用车市场降幅收窄
◼ 8月，贸易出口环比微降，但仍连续三个月突破一百万辆；NEV出口保持高速增长

2026年8月国内汽车市场&贸易出口市场销量表现

万辆 8月销量 8月环比 8月同比 8月NEV渗透率 1-8月累计 累计同比 累计渗透率

国内+贸易出口量 271.2 4.9% -5.1% - 2031.5 -3.8% -

国内市场销量 170.1 10.4% -24.2% - 1316.2 -21.8% -

乘用车 149.3 11% -25.6% - 1112.5 -24.6% -

轿车 58.2 13.4% -35.7% - 443.3 -34.6% -

SUV 83.8 10% -17.7% - 614.2 -15.7% -

MPV 7.3 3.9% -13% - 55 -19.4% -

新能源销量 101.5 10.8% -8.2% 68% 652.5 -14.2% 58.7%

商用车 20.8 6.4% -12.5% - 203.7 -2.5% -

客车 3.8 14.6% 16.9% - 26.5 3% -

货车 17 4.7% -17.2% - 177.2 -3.2% -

新能源销量 10.3 11.9% 56.6% 49.5% 69 43.4% 33.9%

贸易出口销量 101.1 -3.2% 65.3% - 715.3 66.7% -

新能源出口量 52.6 -5% 130% 52.1% 343.5 120% 48%

商用车

12.2%

乘用车

87.8%

39.0%

56.1%

4.9%

客车

18.3%

货车

81.7%

乘用车构成
（149.3万辆）SUV

MPV

轿车

商用车构成
（20.8万辆）

(+5.4%)

8月国内各细分市场占比及同比份额变化

汽车销量构成
（170.1万辆）

(-1.6%)

（-4.4%)

(-6.1%)

(+0.7%)



3

主色2

0/128/128

辅色1

0/128/0

辅色2

153/102/0

主色1

51/102/153

底色1

242/242/242

底色2

217/217/217

文字辅色1

192/0/0

文字主色1

51/51/153

版权所有©盖斯特管理咨询公司

Copyright ©  GAST Strategy Consulting, LLC

本报告仅供内部参阅、请勿外传或用于其它商业用途

国内汽车市场概况

2026年8月国内汽车市场销量情况
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1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2025 2026

国内汽车月度销量走势(万辆)

 国内乘用车市场：NEV渗透率维持高位（单月接近70%），ICE连续四个月降幅超40%
 国内商用车市场：存量营运车集中置换 → 拉动整体商用车NEV渗透率创历史新高

◼ 8月，国内汽车市场销售170.1万辆，环比增长10.4%，同比下降24.2%
◼ 1-8月，国内汽车市场销售1316.2万辆，同比下降21.8%
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国内乘用车市场：环比增长，同比下滑

2025年8月~2026年8月国内乘用车销量走势(万辆)

200.7 229.9 239.0 241.4 220.6 
139.9 

95.0 
166.3 133.4 144.4 149.7 134.5 149.3 

15.1%
11.2%

4.4%
-6.5%

-18.1% -19.5%

-34.2%

-19.2% -25.5%
-23.4%

-26.4% -24.7% -25.6%

8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

销量 同比

供给特征

市场活跃度提升

• 8月车企借成都国际车展集中上新
（超60款，含改款/换代车型）+ 叠加
“818”购车节及地方性车展 → 共
同抬升市场活跃度

消费特征

观望情绪升温

• 短期优惠政策+车展带动8月环比
修复，但观望情绪仍在升温（近期

价格竞争有所加剧，消费者对后续让利抱
有期待）

政策特征

国家、地方出台多项措施

• 国家政策：商务部等9部门发布《关于
进一步激发下沉市场活力 活跃县域消
费的意见》 → 扩大优质优价商品供应

• 地方政策：济南启动5000万元汽车购
新补贴申报；西安升级汽车消费补贴等

◼ 8月，国内乘用车市场销售149.3万辆，环比增长11%，同比下降25.6%
◼ 环比增长原因：成都车展新车集中上市+车企/地方补贴增加 → 带动终端需求释放



5

主色2

0/128/128

辅色1

0/128/0

辅色2

153/102/0

主色1

51/102/153

底色1

242/242/242

底色2

217/217/217

文字辅色1

192/0/0

文字主色1

51/51/153

版权所有©盖斯特管理咨询公司

Copyright ©  GAST Strategy Consulting, LLC

本报告仅供内部参阅、请勿外传或用于其它商业用途

45.1%
39.0%

50.7%
56.1%

4.2% 4.9%

2025年8月 2026年8月

国内乘用车品类维度：SUV份额持续提升

2026年8月狭义乘用车结构同比变化

轿车

MPV

SUV

 轿车环比增量近七成来自纯电动力（特斯拉交付重心转向国内+星愿等A0级精品小车持续放量）

 NEV产品密集上新 → 带动SUV实现环比增长（长城H10、理想新款L6等车型月销约1万左右）

轿车

MPV

SUV

◼ 从份额变化看：8月SUV同比增长5.4个百分点，轿车同比下滑6.1个百分点
◼ 从单月销量看：8月轿车及SUV实现环比超10%正增长（但轿车同比降幅仍偏高）
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2026年8月轿车各级别销量
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◼ 市场份额：8月自主品牌份额为69.9%，同比增长4.1个百分点
◼ 销量变化：8月美系降幅大幅度收窄；德/日系表现持续走弱（德系连续四个月同比降幅超过30%）

乘用车国别维度：自主品牌份额稳定在70%左右

单位：辆

3% 2% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1%

10% 9% 8% 6% 5% 5% 5% 4% 6%

23%
20%

17%
14% 12% 12% 11% 11% 11%

22%
21%

20%

17%
15% 15% 13% 12% 12%

41%
47%

52%
61%

65% 66% 69% 71% 70%

2021 2022 2023 2024 2025 2026.1-8 2026.6 2026.7 2026.8

各国别细分市场份额变化（按国内零售量统计）

自主

德系

日系

美系
韩系
法系
其他

 德/日系持续走弱：①本田已连续31个月同比下滑+日产8月仅轩逸一款车型销量过
万（N7月销不足千台）；②大众ICE车型销量持续下行+8月BBA同比降幅均超20%

车系 8月销量 同比 1-8月销量 累计同比

自主 1,077,533 -18.9% 7,754,838 -18.6%

德系 192,487 -34.5% 1,723,558 -27.2%

日系 168,125 -32.4% 1,396,904 -23.2%

美系 86,071 -23.6% 644,898 -19.5%

韩系 9,358 -41.1% 105,693 -20.4%

法系 1,965 -39% 21,815 -26.6%

其他 5,939 -56% 68,304 -31.2%
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乘用车厂商国内销量排名TOP10

◼ 8月，TOP10厂商中自主品牌占据6席；零跑国内销量再度突破8万辆（榜单内唯一同比

正增长厂商）；大众系整体表现偏弱，其中上汽大众连续两个月同比下跌超40%

233,943 

170,584 

85,499 84,874 79,625 77,872 
60,106 54,976 52,367 51,600 

比亚迪汽车 吉利汽车 奇瑞汽车 零跑汽车 长安汽车 一汽大众 上汽通用五菱 一汽丰田 广汽丰田 上汽大众

2026年8月乘用车企业国内销量TOP10

第二梯队

第三梯队-22.1%

第一梯队

单位：辆

-24.6%

-34.7%

-20.3%

-16.1%

➢ 8月奇瑞同比降幅收窄，NEV销量有所
提升：智界同比超4倍增长，V9贡献
90%销量；QQ3EV连续五个月环比增长

➢ 8月零跑同环比保持增长 → A10+A05
（8月上市）两款车型单月合计销量近4
万辆，占零跑国内销量46%

➢ 8月BYD海洋+王朝网国内销量同比减少
近10万（多款主力车型四季度换代，用户观
望）；方程豹延续强势表现，同比翻倍增
长（钛7 EV版销量已高于PHEV版）

➢ 8月吉利国内表现持续承压 → 仅极氪同比
增长34%（007GT、9X五座版贡献增量）；
银河旗下仅星愿单款车型销量过万

➢ 上汽通用五菱降幅较窄 → 华境S连续四个
月稳步增长；缤果Pro月销再次突破1.4万

➢ 8月丰田同比下滑20%左右→纯电表现亮眼
（一汽bZ3、广汽铂智3X同环比正增长），部
分ICE车型销量回补，但整体仍呈下滑态势

➢ 8月上汽大众ICE大幅走弱（帕萨特/朗逸/途
岳/途观L同比减量占厂商整体销量缺口超九成）

-21.4% -20.7%

65.9%

合资/外资品牌 自主品牌

-35.8%

注：数据来源于乘联会零售数据，仅含国内市场销量

-42.7%
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110.6
129.9 137.7 142.5 129

58.3 44.5
79.6 81.9 94.7 100.7 91.6 101.5

16.5% 15.2% 10.3% 3.9%
-7.4%-22.9%

-38.1%
-21.1%-14.3%

-8.1%
-4.5% -6.1% -8.2%

8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

销量 同比增速

国内新能源乘用车市场概况

2025年8月-2026年8月新能源乘用车国内销量走势

单位：万辆

注：豪华品牌含特斯拉

环比
（↑10.8%）

 市场呈现结构性分化特征：①用户对个性化车型的需求上升（运动/轿跑等车型以纯电为主） → 
纯电同比微增；②插混&增程在主流市场的新车供给不足→ 延续同比两位数下滑

◼ 8月，新能源乘用车国内销售101.5万辆，同比下降8.2%，环比增长10.8%

国内新能源乘用车市场结构

62.0% 69.4%

28.6% 22.5%
9.4% 8.1%

2025年8月 2026年8月

PHEV

BEV

总体特征

➢ 8月，仅BEV份额同比正增长

• 原因：主流车企在成都车展前后集中推

出纯电新品+基础补能设施不断完善 → 

推动消费者决策向纯电倾斜

车系特征

➢ 8月，国内NEV乘用车渗透率：

• 自主品牌83.9%（同比↑8个百分点）

• 主流合资13.4%（同比↑7个百分点）

• 豪华品牌38.9%（同比↑6个百分点）

动力形式趋势

➢ 从单月销量看，NEV乘用车内销重返
100万辆以上，但仍持续同比负增长

➢ 从NEV渗透率看，国内乘用车NEV渗
透率接近68%（连续四个月超65%）

REV
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39,651 

30,652 
29,260 

23,471 22,958 
20,787 

17,349 16,979 16,829 16,518 15,903 14,695 13,954 13,887 13,635 

星愿 零跑A10 Model Y 钛7 元UP Model 3 长安启源Q05 理想i6 海豚 小米SU7 宋Ultra 缤果Pro 宋Pro 海狮06 小米YU7

2026年8月新能源车型国内销量TOP15

-13.9%

10%

-25.8%

16.9%
17.2%

20.5% -16.8%
-45.4% -17.6%

PHEVBEV

第二梯队

第一梯队

单位：辆

第三梯队

注：动力类型以主销车型判定；百分比为同比增长率

➢ 吉利星愿延续限时优惠（全系直降
3000元+五年高速NOA等权益）→ 单
月销量环比增长23%

➢ 零跑A10凭借越级产品力（e.g.激光
雷达下放至8万级市场）迅速上量 → 
月销连续四个月环比上升

➢ Model Y产能兼顾国内与海外市场（部分
国内订单累计至季度末交付）→ 月销量同比
下滑超25%

➢ 钛7纯电版贡献主要增量（超1.2万辆）+插
混版巩固销量基盘 →月销环比增长超15%

➢ 长安启源Q05凭借现金优惠拉低购车门槛
（低配车型优惠1万元 → 6.99万元起）→ 月
销量连续五个月稳定在1.5万辆以上

➢ 小米SU7受外部竞品增多影响（年轻化纯电
产品集中推新）+去年同期基数较高（销量增
长期）→ 单月销量同环比均下降超15%

➢ 宋Ultra插混版上市后迅速上量（纯电与插混
月销均超7500辆） →整体月销环比增长14%

➢ 海狮06受内部产品分流（宋Ultra、宋L等）+
外部同级竞品增多 → 月销同比下降超45%

◼ 从品牌来看，比亚迪占据6席 → 仍保持断层领先；从动力类型看，纯电车型占据
14席，占据绝对主导地位，插混动力仅1款车型进入TOP15，无增程车型上榜

新能源乘用车国内销量TOP15车型
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国内商用车市场：连续三个月同比下降

2025年8月~2026年8月商用车国内销量走势(万辆)

◼ 8月，商用车国内销售20.8万辆，同比下降12.5%，环比增长6.4%；分动力类型
看，NEV车型同比增长超56%+ICE车型同比下降39% → NEV渗透率超49%

国内客车市场特征国内卡车市场特征

➢ 国内市场表现：8月，货车国内销售达17万辆，同

比下降17.2%，环比增长4.7%

➢ 原因分析：①国内物流与工程运输进入传统淡季+

极端天气频发 → 终端购车需求收缩；②油气价差

减弱（LNG处高位）→燃气重卡月销同比下降超60%

➢ 国内市场表现：8月，客车国内销售达3.8万辆，同

比增长16.9%，环比增长14.6%

➢ 原因分析：①暑期旅游市场复苏+以旧换新政策持

续发力 → 大中客集中交付；②NEV轻客市场聚焦

城市配送、城乡接驳、定制客运等场景持续扩容

23.8 27.5 26.7 28.8 31.3 26.6 
18.3 

36.0 
29.1 25.6 27.6 

19.6 20.8 

19.9%
36.2%

20.2% 17.8%
8.0%

23.4%

-24.7%

2.7% 3.4% 2.0% -0.9% -15.0%
-12.5%

8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

销量 同比增速
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中国汽车贸易出口总体概况

◼ 8月，汽车贸易出口量达101.1万辆，同比增长65.3%，环比下降3.2%；其中ICE出
口量同比增长25.2%，NEV出口量同比增长1.3倍，NEV出口占总出口量比例52%

 从车企来看，奇瑞仍领跑月出口销量榜（占出口总量的比例超19%）+多车企（比亚迪、

吉利等）单月出口翻倍增长 → 共同推动中国汽车出口总量连续三个月超100万辆

68.1 67.2 

87.5 90.1 92.9 
103.7 104.3 101.1 

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2025 2026

注：一汽集团出口数据包含零跑汽车的出口销量

中国汽车贸易出口月度销量(万辆)
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新能源汽车贸易出口市场：同比翻倍增长

◼ 8月，NEV贸易出口52.6万辆，同比增长1.3倍，环比下降5%；纯电占NEV出口量
的比例超63%；其中对欧洲、东南亚、大洋洲等地区的NEV出口量同比增长显著

2026年8月NEV汽车贸易出口销量情况

乘用车 

97.9%

商用车

 2.1%

NEV贸易出口车型结
构及份额同比变化

22.4 22.2 25.6
30 30

30.2 28.2

37.1 43 44.6
52.3 55.3

52.6

100% 100% 100%

260%

120%
100% 110%

130%
110% 110%

160% 150% 130%

8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

销量 同比增速

2025年8月~2026年8月NEV贸易出口销量走势(万辆)

 NEV单月贸易出口延续同比高速增长：①从车型结构看，NEV乘用车出口贡献超29
万增量；②从动力类型看，纯电与插混出口均实现翻倍增长（其中纯电贡献接近19万增量）

(-0.3%)

（+0.3%）

NEV贸易出口动力结
构及份额同比变化

纯电 

63.2%

插混

 36.8%

(-0.6%)

(+0.6%)
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针对新一轮促销效果预判

市场热点：各车企加码终端促销蓄力“金九银十”

◼ 面对内需承压、库存高企、年度目标存在缺口的现实挑战，自8月底以来，陆续有车
企释放终端购车权益/扩大补贴范围 → 围绕“金九银十”消费旺季提前布局

数据来源：乘联分会，历史持续性降价车型不纳入统计

 金九仍是车企重要的冲量窗口，但在监管趋严+促销边际效应递减的双重约束下，行
业促销转向限时、点状的精准施策 → 以价换量拉动的增长空间持续收窄

历年不同月份降价车型数量分布 新一轮集中促销背景 & 特征分析

➢ 2026年车企促销特征：1-8月降价车型数量较同期有显著收

窄；车企冲量压力持续扩大背景下，9月初终端促销力度回升

➢ 从降价特征来看：车企让利动作集中于少数车型（并非全

面铺开），且调价覆盖范围有所收窄

• 合/外资：多以官方指导价下调、加大终端让利模式为主 → 以
价换量，加速燃油车库存出清，避免市场份额持续下滑

• 自主/新势力：侧重权益式促销转化 → 通过金融/减免等权益组
合精细化促销，匹配产品迭代节奏+优化销售结构

➢ 车企促销的边际效应递减，对销量的直接拉动有限，但叠
加旺季效应+限时权益 → 国内乘用车市场有望扭转连续
五个月同比降幅超20%的颓势
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